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は
じ
め
に

　
い
ま
、
私
た
ち
は
次
世
代
に「
豊
か
で
楽
し

い
消
費
生
活
」
を
バ
ト
ン
タ
ッ
チ
す
る
た
め
の

正
念
場
を
迎
え
て
い
る
。
本
稿
は
、「
消
費
者

志
向
と
サ
ス
テ
ナ
ビ
リ
テ
ィ
」と
い
う
テ
ー
マ
で

あ
る
。
次
回
よ
り
本
題
に
入
る
が
、そ
の
前
に

こ
れ
ま
で
の
企
業
活
動
と
消
費
者
に
つ
い
て

振
り
返
る
。

企
業
不
信
を
生
ん
だ
背
景

　
戦
後
の
消
費
者
運
動
は
、
不
良
マ
ッ
チ
の

追
放
運
動
か
ら
始
ま
っ
た
と
い
わ
れ
て
い
る
。

製
品
の
品
質
や
製
造
過
程
で
、
低
品
質
な

商
品
提
供
、
1
9
6
0
〜
70
年
代
の
公
害

問
題
、
現
在
で
い
う
不
当
表
示
な
ど
が
、
消

費
者
の
不
信
を
生
み
増
幅
し
た
と
考
え
ら
れ

る
。
企
業
活
動
が
市
民
に
健
康
被
害
を
も
た

ら
す
事
件
も
あ
り
不
信
感
が
募
る
こ
と
に
な

っ
た
。
こ
の
背
景
に
は
、
安
価
な
原
材
料
使

用
、
利
益
に
直
結
し
な
い
設
備
投
資
を
抑
制

す
る
な
ど
、
利
益
重
視
、
消
費
者
軽
視
の
経

営
姿
勢
が
あ
っ
た
。
ま
た
取
引
に
お
い
て
も
問

題
が
あ
っ
た
。
売
り
つ
け
る
と
い
う
言
い
方
が

相
応
し
い
よ
う
な
、
欺ぎ

ま
ん瞞

的
行
為
や
威
圧
行

為
等
を
用
い
る
手
法
も
使
わ
れ
た
。
21
世
紀

に
な
り
品
質
や
社
会
環
境
を
軽
視
す
る
経
営

姿
勢
は
、
さ
す
が
に
目
立
た
な
く
な
っ
た
が
、

販
売
手
法
で
は
問
題
の
多
い
企
業
も
あ
り
消

神
戸
大
学
大
学
院 

経
営
学
研
究
科 

研
究
員 

馬
場 

新
一 

（
ば
ば
・
し
ん
い
ち
）

戦
後
の
企
業
不
信
と
社
会
的
課
題
の
発
生

消費者志向と
    サステナビリティ

費
者
問
題
に
な
っ
て
い
る
。

社
会
的
課
題
の
発
生

　
70
年
代
後
半
に
な
る
と
、
生
産
能
力
が
拡

大
し
需
要
と
供
給
の
関
係
は
供
給
過
多
と
な

っ
て
き
た
。
流
通
も
小
売
店
か
ら
量
販
店
が

主
役
に
代
わ
っ
て
い
っ
た
。
72
年
に
は
、ダ
イ
エ

ー
の
売
上
が
三
越
を
抜
き
、ス
ー
パ
ー
が
百
貨

店
を
越
え
た
と
ニュ
ー
ス
に
な
っ
た
。
以
降
、量

販
店
の
台
頭
が
安
売
り
競
争
に
拍
車
を
か
け

て
い
き
、
消
費
者
か
ら
は
安
く
て
品
質
の
良
い

モ
ノ
が
求
め
ら
れ
、
80
〜
90
年
代
の
B
t
o
C

の
製
造
企
業
は
消
費
者
の
意
見
の
代
弁
者
と

す
る
流
通
事
業
者
か
ら
厳
し
い
要
求
へ
の
対

応
が
求
め
ら
れ
た
。

　
食
品
業
界
を
例
に
80
年
代
以
降
の
経
緯

を
紹
介
す
る
。
食
品
業
界
は
日
本
の
農
業
政

策
も
あ
り
、
原
材
料
は
割
高
で
利
益
率
が
低

く
、
商
品
の
付
加
価
値
向
上
で
収
益
改
善
を

図
る
業
界
と
い
え
る
。
し
か
し
、
量
販
店
の
安

売
り
競
争
激
化
や
、コ
ン
ビ
ニ
エ
ン
ス
ス
ト
ア
の

台
頭
に
よ
る
欠
品
防
止
の
た
め
の
在
庫
管
理

な
ど
、コ
ス
ト
増
要
因
な
ど
で
利
益
率
を
改

善
し
に
く
い
状
況
で
あ
る
。

企
業
主
導
の
3
分
の
1
ル
ー
ル

　
日
付
管
理
の
問
題
点
を
説
明
す
る
。
95
年

に
期
限
表
示
が
J
A
S
法
で
定
め
ら
れ
、
賞

味
期
限
や
消
費
期
限
の
表
示
が
開
始
さ
れ

た
。
賞
味
期
限
を
3
等
分
し
て
、
最
初
の
3

分
の
1
ま
で
の
期
限
内
の
商
品
し
か
量
販
店

や
コ
ン
ビ
ニ
エ
ン
ス
ス
ト
ア
の
店
頭
納
品
を
受

け
付
け
な
い
ル
ー
ル
が
、
流
通
主
導
で
で
き
た

の
で
あ
る
。
消
費
者
が
表
示
を
見
て
棚
の
奥

か
ら
商
品
を
選
ぶ
選
別
行
動
が
、
従
来
の
日

配
品（
※
）か
ら
加
工
食
品
に
ま
で
及
ぶ
よ

う
に
な
っ
た
こ
と
も
、
こ
の
ル
ー
ル
の
背
景
に

あ
る
。
3
分
の
1
を
過
ぎ
た
商
品
は
、
量
販

店
や
コ
ン
ビ
ニ
エ
ン
ス
ス
ト
ア
以
外
の
チ
ャ
ネ
ル

で
販
売
さ
れ
た
。
し
か
し
、
販
売
量
の
大
き

い
チ
ャ
ネ
ル
以
外
と
な
る
た
め
、
値
引
原
資

が
必
要
と
な
る
な
ど
、
日
付
管
理
コ
ス
ト
も

含
め
経
費
負
担
が
増
加
し
た
。
社
会
的
な
ロ

ス
も
大
き
く
、
改
善
を
検
討
す
る
な
か
、
食

品
ロ
ス
削
減
推
進
法
が
令
和
元
年
5
月
に
公

布
さ
れ
た
。
し
か
し
、
20
年
以
上
の
時
間
が

か
か
っ
た
。

　
企
業
と
消
費
者
の
関
係
も
2
0
0
0
年

の
食
中
毒
事
故
や
異
物
混
入
な
ど
を
き
っ
か

け
に
、
両
者
の
垣
根
が
低
く
な
っ
て
い
っ
た
。

当
時
、
企
業
の
お
客
様
対
応
や
不
良
品
発
生

は
企
業
リ
ス
ク
と
な
っ
た
。
そ
し
て
、
企
業
力

向
上
の
た
め
、
消
費
者
の
意
見
を
商
品
規
格

や
品
質
に
反
映
さ
せ
る
な
ど
、
企
業
の
消
費

者
へ
の
真
摯
な
対
応
が
業
界
全
般
に
浸
透
し

て
い
っ
た
。

※  牛乳や卵など冷蔵が必要で日持ちのしない食品
参考資料：みずほ銀行レポート　国際的に見たわが国食品産業の実態と今後の戦略 
　　　　　https://www.shokusan.or.jp/wp-content/uploads/2019/03/166pdf39.pdf
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