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2
0
2
0
年
2
月
末
に
、「
ト
イ

レ
ッ
ト
ペ
ー
パ
ー
は
中
国
で
製
造
・
輸

入
し
て
い
る
た
め
、
新
型
コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル

ス
の
影
響
で
こ
れ
か
ら
不
足
す
る
」
と

い
う
誤
っ
た
情
報
が
拡
散
さ
れ
た
こ
と

を
き
っ
か
け
に
、
ま
た
た
く
間
に
ス
ー

パ
ー
や
ド
ラ
ッ
グ
ス
ト
ア
の
店
頭
か
ら

ト
イ
レ
ッ
ト
ペ
ー
パ
ー
が
消
え
た
。
製

紙
業
界
団
体
や
自
治
体
の
首
長
は
即

座
に「
ト
イ
レ
ッ
ト
ペ
ー
パ
ー
の
供
給

力
、
在
庫
は
十
分
に
あ
る
」 

と
否
定

す
る
声
明
を
発
表
し
た
も
の
の
、こ
の

ト
イ
レ
ッ
ト
ペ
ー
パ
ー
が
不
足
す
る
と

い
う
情
報
は
S
N
S
や
マ
ス
メ
デ
ィ
ア

を
通
じ
て
全
国
で
知
ら
れ
る
よ
う
に

な
り
、
そ
れ
を
見
た
多
く
の
人
が
ト

イ
レ
ッ
ト
ペ
ー
パ
ー
を
買
い
に
走
っ
た
結

果
、
4
月
上
旬
ま
で
全
国
的
に
品
薄
・

品
切
れ
状
態
が
続
い
た
。

　

騒
動
の
発
端
は
、
九
州
で「
新
型

コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス
の
影
響
で
ト
イ
レ
ッ

ト
ペ
ー
パ
ー
が
な
く
な
る
」
と
い
う
デ

マ
が
出
回
っ
た
こ
と
だ
と
言
わ
れ
て
い

る
。
し
か
し
、マ
ス
コ
ミ
で
も
S
N
S

で
は「
ト
イ
レ
ッ
ト
ペ
ー
パ
ー
が
無
く
な

る
と
い
う
の
は
デ
マ
だ
」
と
再
三
の
呼

び
か
け
は
な
さ
れ
て
い
た
。
そ
れ
に
も

か
か
わ
ら
ず
、
普
段
は
冷
静
な
人
々
が

ウ
イ
ル
ス
が
死
滅
す
る
と
いっ
た
医
学

的
根
拠
の
な
い
デ
マ
は
願
望
流
言
と
い

え
る
。一
方
、
関
西
空
港
で
発
症
し
た

観
光
客
が
制
止
を
振
り
切
っ
て
逃
走

し
た
、
携
帯
電
話
の
5
G
技
術
が
ウ

イ
ル
ス
を
活
性
化
さ
せ
る
と
いっ
た
デ
マ

は
恐
怖
流
言
に
分
類
で
き
る
。
ト
イ

レ
ッ
ト
ペ
ー
パ
ー
が
無
く
な
る
と
い
う

デ
マ
も
恐
怖
流
言
の
一
種
と
い
え
る
。

ま
た
、
新
型
コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス
は
細
菌

兵
器
と
し
て
作
ら
れ
た
、
中
国
政
府

が「
日
本
肺
炎
」
と
い
う
呼
称
を
広
め

よ
う
と
し
て
い
る
、
と
い
っ
た
分
裂
流

言
も
少
な
く
な
い
。
多
様
な
デ
マ
が
あ

る
が
、
ど
の
よ
う
な
デ
マ
で
あ
っ
て
も
悪

意
に
基
づ
い
て
拡
散
し
て
い
る
人
は
ご

く
少
数
で
あ
り
、実
際
に
多
く
の
人
は

良
か
れ
と
思
っ
て
拡
散
に
加
担
し
て
い

る
。

ト
イ
レ
ッ
ト
ペ
ー
パ
ー
の
デ
マ
を

信
じ
て
い
る
人
は
ほ
と
ん
ど

い
な
い

　

今
回
の
ト
イ
レ
ッ
ト
ペ
ー
パ
ー
騒
動

を
理
解
す
る
上
で
留
意
し
な
け
れ
ば

な
ら
な
い
の
は
、ほ
と
ん
ど
の
人
が「
新

型
コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス
の
影
響
で
ト
イ
レ
ッ

ト
イ
レ
ッ
ト
ペ
ー
パ
ー
を
買
い
に
走
っ
て

し
ま
っ
た
背
景
に
消
費
者
の
ど
の
よ
う

な
心
理
が
あ
っ
た
の
か
に
つい
て
考
え
た

い
。（

註
釈
）本
来
の
意
味
で
の
デ
マ（
デ
マ
ゴ

ギ
ー
）は
故
意
に
事
実
を
歪
曲
し
て
意

図
的
に
流
さ
れ
る
流
言
の
こ
と
だ
が
、

わ
か
り
や
す
さ
の
た
め
、こ
こ
で
は
広
く

流
布
さ
れ
る
誤
っ
た
情
報
の
こ
と
を
「
デ

マ
」
と
呼
ぶ
。

多
様
な
デ
マ
が
流
れ
た

　

ア
メ
リ
カ
の
心
理
学
者
ロ
バ
ー
ト
・

ナ
ッ
プ
は
第
二
次
世
界
大
戦
中
に
流

通
し
た
デ
マ
の
分
析
か
ら
、デ
マ
は
3

種
類
に
分
類
で
き
る
と
し
た
：
人
々
の

願
望
を
反
映
し
た
願
望
流
言（w

ish 
rum

or

）、
恐
怖
を
煽
る
恐
怖
流
言

（bogie rum
or

）、特
定
の
集
団
への
敵

意
に
も
と
づ
く
分
裂
流
言（aggressive

 rum
or

）で
あ
る
。
S
N
S
上
で
は
、

コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス
感
染
拡
大
に
関
連
し

て
多
様
な
デ
マ
が
認
め
ら
れ
る
が
、ナ
ッ

プ
と
同
様
の
分
類
が
可
能
だ
ろ
う
。

　

27
度
の
お
湯
、
紅
茶
、
に
ん
に
く
、

納
豆
、ア
オ
サ
、
花
崗
岩
等
で
コ
ロ
ナ

ト
ペ
ー
パ
ー
が
枯
渇
す
る
」
と
い
う
デ
マ

を
本
気
で
は
信
じ
て
い
な
か
っ
た
と
い

う
こ
と
で
あ
る
。
こ
の
こ
と
は
、
総
務

省
に
よ
る
調
査（
※
1
）に
も
あ
ら
わ

れ
て
い
る
。「
新
型
コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス
の

影
響
で
ト
イ
レ
ッ
ト
ペ
ー
パ
ー
が
不
足

す
る
」
と
信
じ
て
い
た
の
は
調
査
対
象

者
の
わ
ず
か
6
・
2
％
に
過
ぎ
ず
他
の

デ
マ
と
比
較
す
る
と
受
容
度
は
大
幅

に
低
い
。

　

ま
た
、
ト
イ
レ
ッ
ト
ペ
ー
パ
ー
の
デ
マ

の
発
端
と
さ
れ
る
ツ
イ
ー
ト（
投
稿
）

も
、
実
は
ほ
と
ん
ど
リ
ツ
イ
ー
ト（
転

載
）さ
れ
て
い
な
い
こ
と
が
明
ら
か
に

な
っ
て
い
る（
※
2
）。
つ
ま
り
、
大
多

数
は
デ
マ
を
信
じ
て
お
ら
ず
、
ま
た
デ

マ
自
体
も
拡
散
さ
れ
て
い
な
か
っ
た
の

だ
。

ソ
ー
シ
ャ
ル
メ
デ
ィ
ア
に
よ
っ
て

多
元
的
無
知
が
広
が
る

　

誰
も
デ
マ
な
ど
信
じ
て
い
な
い
の
に
、

な
ぜ
こ
ん
な
騒
動
が
起
き
て
し
ま
っ
た

の
だ
ろ
う
か
？ 

ト
イ
レ
ッ
ト
ペ
ー
パ
ー

を
買
い
に
走
っ
た
人
た
ち
は
、「
私
は
デ

マ
な
ん
か
に
騙
さ
れ
な
い
、
で
も
き
っ

と
世
間
の
人
々
は
デ
マ
に
騙
さ
れ
て
ト

小
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こ
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ま
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）

大
阪
電
気
通
信
大
学 

情
報
通
信
工
学
部 

情
報
工
学
科 

教
授

ト
イ
レ
ッ
ト
ペ
ー
パ
ー
騒
動

―
デ
マ
に
踊
ら
さ
れ
た
心
理
―
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イ
レ
ッ
ト
ペ
ー
パ
ー
を
買
い
占
め
る
に

違
い
な
い
」「
買
い
占
め
ら
れ
て
し
ま
っ

た
ら
自
分
は
大
変
困
る
だ
ろ
う
」
と

考
え
て
い
た
の
だ
ろ
う
。
こ
の
よ
う
に

「
自
分
は
信
じ
て
は
い
な
い
が
、
周
り

は
信
じ
て
い
る
に
違
い
な
い
と
考
え
て

し
ま
っ
て
い
る
状
態
」
を
、
社
会
心
理

学
で
は
多
元
的
無
知（pluralistic 

ignorance

）と
呼
ぶ
。

　

多
元
的
無
知
が
生
じ
た
背
景
に
は
、

Tw
itter

やFacebook

、LIN
E

な
ど

の
ソ
ー
シ
ャ
ル
メ
デ
ィ
ア
が
関
係
し
て
い

る
か
も
し
れ
な
い
。
ソ
ー
シ
ャ
ル
メ
デ
ィ

ア
で
は
、
主
に
自
分
自
身
に
関
す
る
体

験
や
気
持
ち
を
フ
ォ
ロ
ワ
ー
に
共
有
す

る
ミ
ー
フ
ォ
ー
マ
ー（m

e-form
er

：

一
般
的
な
情
報
の
共
有
に
熱
心
な
「
イ

ン
フ
ォ
ー
マ
ー
」の
対
義
語
）と
呼
ば
れ

る
ユ
ー
ザ
ー
が
多
く
を
占
め
る
。
ト
イ

レ
ッ
ト
ペ
ー
パ
ー
は
生
活
に
密
着
し
た

身
近
な
話
題
だ
け
に
、ミ
ー
フ
ォ
ー
マ
ー

に
取
り
上
げ
ら
れ
や
す
い
。
さ
ら
に
、

デ
マ
に
触
れ
た
ミ
ー
フ
ォ
ー
マ
ー
が「
自

身
が
不
安
に
な
っ
た
」
と
い
う
体
験
を

フ
ォ
ロ
ワ
ー
に
伝
え
る
た
め
に
そ
の
デ

マ
を
転
載（Tw

itter

で
あ
れ
ば
リ
ツ

イ
ー
ト
）す
る
こ
と
に
な
る
。

　

結
果
的
に「
不
安
に
な
っ
た
」
と
い

う
体
験
の
共
有
が
連
鎖
し
、
結
果
的

に
多
く
の
人
が「
ト
イ
レ
ッ
ト
ペ
ー
パ
ー

が
品
薄
に
な
る
こ
と
を
人
々
は
不
安
に

思
っ
て
い
る
」
と
信
じ
る
よ
う
に
な
る
、

す
な
わ
ち
多
元
的
無
知
に
至
る
こ
と

に
な
る
。ソ
ー
シ
ャ
ル
メ
デ
ィ
ア
で
は
、マ

ス
メ
デ
ィ
ア
と
比
較
す
る
と
、
客
観
的

な
事
実
よ
り
も
、
主
観
的
な
体
験
や

気
持
ち
が
伝
達
さ
れ
や
す
い
た
め
、
不

安
を
急
速
に
広
げ
て
し
ま
う
傾
向
が

あ
る
。

ト
イ
レ
ッ
ト
ペ
ー
パ
ー
騒
動
の
直

前
に
は
す
で
に
不
安
が
広
ま
っ
て

い
た

　

今
回
の
ト
イ
レ
ッ
ト
ペ
ー
パ
ー
騒
動

の
背
景
に
も
、
新
型
コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス

感
染
症
や
、
そ
れ
に
よ
っ
て
生
じ
る
社

会
状
況
に
対
す
る
不
安
や
恐
怖
が
あ

る
だ
ろ
う
。Google

ト
レ
ン
ド
で
語

句
の
検
索
回
数
の
変
化（
図
1
）
を
見

る
と
、「
コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス
」や
「
感
染
」

の
検
索
回
数
が
2
月
27
日
に
最
初
の

ピ
ー
ク
を
迎
え
る（
2
つ
目
の
ピ
ー
ク

は
緊
急
事
態
宣
言
発
令
の
前
後
）。
ま

た
こ
の
頃
に
は
マ
ス
ク
の
品
薄
も
顕
在

化
し
つつ
あ
っ
た
。
ま
さ
に
コ
ロ
ナ
ウ
イ

ル
ス
感
染
へ
の
不
安
が
極
限
に
達
し
よ

う
と
し
た
そ
の
時（
2
月
27
日
）に
、

「
ト
イ
レ
ッ
ト
ペ
ー
パ
ー
が
枯
渇
す
る

と
い
う
デ
マ
が
拡
散
さ
れ
て
い
る
」
と
い

う
情
報
が
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
で
拡
散
し

た
こ
と
が
わ
か
る
。

私
た
ち
は
怖
さ
や
不
安
に
影
響
さ

れ
や
す
い
社
会
的
存
在

　

私
た
ち
が
デ
マ
拡
散
の
当
事
者
に
な

ら
な
い
た
め
に
は
ど
う
す
れ
ば
よ
い
だ

ろ
う
か
。
公
的
な
機
関
や
信
頼
で
き

る
機
関（
マ
ス
メ
デ
ィ
ア
な
ど
）の
情
報

を
参
考
に
す
べ
き
で
あ
る
こ
と
は
言
う

ま
で
も
な
い
が
、
緊
急
の
情
報
の
場
合

は
限
界
も
あ
る
だ
ろ
う
。
デ
マ
の
当
事

者
に
な
ら
な
い
た
め
の
注
意
点
の
ひ
と

つ
は
、
私
た
ち
が
感
情
に
影
響
さ
れ
や

す
い
社
会
的
存
在
で
あ
る
こ
と
を
自

覚
す
る
こ
と
だ
。
我
々
の
グ
ル
ー
プ
の

研
究
で
は
、
S
N
S
上
で
つ
な
が
り
の

多
い
ユ
ー
ザ
ー
ほ
ど
、「
怖
い
」
情
報
を

拡
散
す
る
傾
向
が
あ
る
こ
と
が
示
さ

れ
て
い
る
。
怖
い
リ
ス
ク
情
報
を
見
た

と
き
に
、
怖
い
と
感
じ
た
こ
と
を
親
し

い
人
に
伝
え
る
た
め
に
そ
の
情
報
を
共

有
し
て
し
ま
う
と
い
う
こ
と
だ
。
そ
れ

を
止
め
よ
う
と
す
る
の
で
あ
れ
ば
、
各

人
が
感
情
に
影
響
さ
れ
や
す
い
存
在

で
あ
る
こ
と
を
自
覚
し
、一
旦
落
ち
着

い
て「
こ
の
情
報
は
本
当
に
共
有
し
て

も
い
い
の
か
」
と
い
う
こ
と
を
慎
重
に
、

場
合
に
よ
っ
て
は
懐
疑
的
に
考
え
る
習

慣
を
持
つ
こ
と
が
大
事
で
あ
ろ
う
。

　

も
ち
ろ
ん
、
個
々
人
の
自
覚
や
心
が

け
だ
け
で
買
い
占
め
の
問
題
が
解
決
す

る
わ
け
で
は
な
い
。
人
間
は
恐
怖
や
不

安
と
いっ
た
感
情
に
左
右
さ
れ
や
す
い

生
き
物
で
あ
る
こ
と
を
前
提
に
す
る
の

で
あ
れ
ば
、
人
々
に
自
制
や
自
粛
を
求

め
て
も
そ
れ
ほ
ど
大
き
な
効
果
は
期

待
で
き
な
い
。
む
し
ろ
、
生
活
必
需
品

を
一
度
に
大
量
に
購
入
で
き
な
い
よ
う

な
シ
ス
テ
ム
を
導
入
し
、
多
く
の
消
費

者
に
生
活
必
需
品
を
行
き
渡
ら
せ
る

こ
と
こ
そ
が
重
要
だ
ろ
う
。

コロナショックがもたらした消費者問題―それぞれの視点から―特集

※1「新型コロナウイルス感染
症に関する情報流通調査　
報告書」

	 https://www.soumu.
go.jp/menu_news/
s-news/01kiban18_

	 01000082.html
※2	新型コロナ誤情報が瞬時
にSNS拡散　善意のデマ否
定で逆効果も

	 https://www.sankeibiz.jp/
econome/news/200512/
ecb2005120500003-

	 n1.htm
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図1 Google検索回数の変化（2月上旬から4月中旬）「トイレットペーパー」の検索数が2月27日に急激に上昇したことがわかる。
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